
Doubs Direct revoit son indice de proximité et joue la 
transparence.  

  

Info : depuis 15ans on entend de tout sur 
les circuits courts, les produits locaux et 
le bilan carbone. Pour la compréhension 
sur nos choix d’assortiment nous avons 
réalisé un gros travail de scorring pour 
attribuer à chaque famille une note.  

 

 

 

85% de l’assortiment à un indice de 
proximité supérieur 90%  



Avant, on communiquait sur le fait que 80% des nos achats sont locaux sans tenir compte de la sous-
traitance ou de la fabrication partielle en France voir des volumes écoulés.  

Maintenant, les critères de fabrication, de matières premières, de circuit de distribution sont intégrés. 
Et on peut dire que notre indice de proximité est de 88%.  

Sans dogmatisme et à notre échelle, on veut agir pour donner une mesure comptable à l’action positive. 
L’autre effet est aussi clairement de se différencier des vendeurs de produits des régions de toutes les 
régions, et pas seulement en proximité.  

 

Evolution à souhaiter. Je souhaiterai que si on annonce une volonté : être local, faire un circuit court … que 
le commerçant mette à disposition de ses clients un moyen de mesurer son action. Sans quoi on 
continuera à douter et les publicités joueront sur cette ambiguïté : c’est quoi être local ?  

On rêverait d’un magasin 100% local, mais c’est un 
rêve et la réalité est qu’il faut avoir une offre suffisante 
pour générer suffisamment de chiffre d’affaires pour 
pérenniser nos activités. Dons il nous faut la boite à 
meuh, le drapeau, les opinels, et plein de petits objets 
en complément de notre assortiment de base : 
Fromages, charcuteries, épicerie, vins …  

 

 

Tous les jours on nous demande un camembert, du 
piment d’Espelette (on à celui de Bresse) ou du roquefort (on vend le bleu de Gex), on explique nos choix ; 
On a voulu faire un autre type de magasin, pas une fromagerie, ni une épicerie mais un magasin sans 
multinationale qui propose les savoir-faire de la région, des paniers garnis et des super plateaux pour 
l’apéro avec des produits locaux.  

 

Vous souhaitant bonne reception et que cette indice prenne doucement place dans la reflexion de nos 
client et ainsi rappeller « que consommer locale est simplement logique » 

    

Doubs-Direct Besançon 

 

Il s’agit de notre deuxième 
version, la 1ère pas suffisamment factuelle 
à fait l’objet de propositions 
d’amélioration des services de l’état. A 
présent la grille de lecture est « open » les 
informations son modifiables, la note 
proposée est simple et claire.  



 

 

 

 
                     

                 
Le prix étant l élément différenciateur unique dans les grands réseaux
de distribution.  ous voudrions mettre en avant la chaine de valeur qui

facilitera le choix des clients.

 onnaitre les
fournisseurs

1ère étapes la
connaissance
des
fournisseurs

 our apprendre
les savoir-faire



 

 

  l instar d un nutri-score,
un indice de réparabilité
ou énergétique, indice de
proximité pourrait être
utilisé pour communiquer
de manière transparente,
et valoriser des cha nes
d approvisionnement
responsables.

 our le site

 ne grille de cotation factuelle simple

 ondération des résultats en fonction
de la politique achat de Doubs Direct

 ne note sur la pertinence du produit
dans l assortiment de Doubs Direct
« notre offre   attente client»

Information
bient t

disponible sur le
site



 

 

 

 

      
 J ai acheté des produits régionaux pour une grande marque de
distribution, et participé à la création de   i  e d approvisionnement
régionales en fromages viandes et charcuteries.

 En magasin j ai valorisé les                et remporter  x le prix
national de la plus belle mise en marché de produits AO IG Label
 ouge BIO 

 De ce fait il a 1 ans, nous avons anticipé la tendance sur la
relocalisation des productions et l attente des clients sur le sens qu ils
peuvent donner à leurs achats.

   est du questionnement des clients que cet indice est venu:

valoriser la démarche responsable

 lus de 80 % des ventes
totales proviennent de
circuits courts.

 alcul de l indice du magasin
en pondérant les résultats en
fonction du  A  agasin

 n indice pour le
magasin

8 % en fonction des quantités vendues
88% en fonction du  A

          

 ous voulions proposer un commerce    i  e et consommer local est
logique, les produits sont meilleurs, ça crée de la valeur dans la région et
en plus on pollue moins 
 ous on propose des produits dans une boutique de centre ville. On crée
du lien, on fait vivre le quartier,on emploi des jeunes juste parce que c est
   i  e.
« Le développement durable n estpas un objectif mais un moyen de vivre
mieux »


